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iPuedes hacerlo desde cualquier
100% lugar del mundo, de manera El diplomado consta de 9 médulos que se
ONLINE sincrénica o asincrénica! desarrollan en 90 horas totales:
—¥P - 24 horas de clases

No requiere asistencia presencial. » 24 horas de consultas

Tendras acceso las 24 horas del dia a la plataforma » 50 horas de practica

de capacitaciony a las clases en vivo sobre |os « 12 horas de autoevaluacidn

diferentes temas.
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CLASE |

Definicidn y alcance del storytelling
de marca

cQué es el storytelling y por qgué es importante para un Negocio?
El poder psicologico de |las historias en la toma de decisiones.
Los pilares de una historia de marca.

Aplicaciones practicas del storytelling para tu marca personal.

CLASE 2

Pilares narrativos

Estructura narrativa de las historias que venden.
Definir la linea de accion.
Perfilar personajes verosimiles.

cQué perspectiva elegir para escribir una buena historia de marca?

CURSO
STORYTELLING PARA MARCA PERSONAL

TEMARIO POR CLASE

CLASE 5

Arquetipos narrativos

cQué son los arquetipos narrativos?
Arguetipos narrativos y su impacto en la comunicacion.
cComo eleqgir el arguetipo de tu marca?

Aplicaciones practicas en marketing y ventas.

CLASE 4

Motivos narrativos

. Por gué estructurar tus relatos?
Motivos narrativos aplicados al marketing y la persuasion.

Elegir los motivos narrativos para tu historia de marca.
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CLASE S

Estrategias de storytelling,
modelos del relato

cQuée son los modelos del relato?

Conceptualizacion, organizacion y ejemplificacion de los siete
modelos del relato de Booker.

cCoOmo elegir y aplicar el modelo de relato para tu historia de marca?

CLASE ©

Estrategias de storytelling,
modelos transformacional

Sintesis estructural de los modelos transformacionales.
El viaje del héroe,
Aplicacion del modelo a la narrativa de marca.

CURSO
STORYTELLING PARA MARCA PERSONAL

TEMARIO POR CLASE

CLASE 7/

Soluciones practicas a los principales
problemas narrativos en la creacion
del storytelling de marca

Principales errores narrativos al escribir un relato de marca.
Soluciones practicas para potenciar tu narrativa emprendedora.

CLASE 3

Soluciones practicas a los principales
errores de marketing en la creacion
del storytelling de marca

Principales errores de marketing en la presentacion de tu relato de
marca.

Soluciones practicas para ampliar la visibilidad de tu relato
emprendedor.
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TEMARIO POR CLASE

CLASE 9 CLASE 1]

Storytelling en redes sociales, Escritura creativa
modelo CGV

;Qué es el modelo CGV y por qué funciona en redes sociales? Técnicas de escritura creativa aplicadas al marketing.
Estrategias de conexion. Ejercicio practico.

Estrategias de generacion.

Estrategias de viralizacion. CLAS E _‘2
B Escritura persuasiva
CLASE 10

El uso de la |IA en la creacion de historias , N | |
Formulas de copywrtiting aplicadas a la narrativa de marca.
para cada etapa de la CEL Eiercicio practico

. Por queé la escritura creativa potencia tu marca?

Principios de la persuasion aplicados a |la escritura.

cPor qué integrar herramientas de |A a tu narrativa de marca?
Curva de experiencia del lector (CEL) y su relacion con el storytelling.
Fases de |la CEL y estrategias narrativas con IA.




